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Die Studienumfrage wurde von iiber 600 Personen aufgerufen, von denen
439 den Fragebogen vollstandig ausgefillt haben. Statistisch verwertbar
sind 507 Datensatze, welche fast vollstandig ausgefillt sind

Erhebungsart:
Quantitative Online-Befragung mit Hilfe
von LimeSurvey

Stichprobenziehung:
bewusste, nicht-zufallige Stichprobe

507

Erhebungszeitraum:

N A S Personen haben die Befragungen wurden . :
Umfrage aufgerufen abgebrochen oder Datensatze konnen
Erhebungsorte: nzureichend Uberwiegend aus-
Schulen und Hochschulen in Ulm, Neu- Ll s = S =
Ulm und Biberach (online) abgeschlossen gewertet werden,

Statistische Analyse-Software: davon 439 vollstandig

SPSS (Version 24)

Forschungsfrage: Welche Erwartungen und Einstellungen haben junge Menschen in der Region Ulm/Neu-
Ulm/Biberach in Bezug auf Nachhaltigkeit?
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Der Fragebogen gliederte sich in fiuinf Teilbereiche, in denen auf unterschiedliche
Aspekte eingegangen werden konnte. Vier Fragen stammen aus einer Befragung des
Umweltbundesamtes (UBA) und erlauben direkte Vergleiche mit der Studie

1. Einstieg zur Nachhaltigkeit?
Drei Fragen (davon zwei aus der

Studie ,Umweltbewusstsein in
Deutschland 2016 / 2018“)

Befragung unter jungen

£, A RE A EE R Erwachsenen zu ihren 2. Nachhaltigkeit im Alltag
Drei Fragen, Moglichkeit am ) S HraEen
Gewinnspiel teilzunehmen Elnstellungen zum Thema .

Nachhaltigkeit

3. Nachhaltigkeit im eigenen Leben
4. Zukunft der Nachhaltigkeit Flinf Fragen (davon zwei aus der
Sechs Fragen Studie ,Umweltbewusstsein in
Deutschland 2016“)
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Junge Befragte schatzen, dass der Umwelt- und Klimaschutz mit Abstand die
grofdite Herausforderung fiir Deutschland sein wird, welcher das Land
gegenubersteht. Dem Arbeitsmarkt sehen sie uberwiegend positiv entgegen

Umwelt- und Klimaschutz - 70,4 %

Vertrauensverlust in Politik, . 28 %
Unzufriedenheit mit Politik °

1. Was glaubst du, sind die wichtigsten Probleme, denen sich unser Land gegeniibersieht?
Bitte wdhle aus der Auflistung die zwei aus deiner Sicht gréfSten Probleme aus. n=507, m=988, Angaben in Prozent.

Zuwanderung, Migration I 21,1 %
Soziale Sicherung, o
soziale Gerechtigkeit I 20,3%
- Renten(-politik) N 172%
R,
o0 Kriminalitat, Frieden, Sicherheit I 9,9 %
=
o . p—
S Bildungs(-politik) I 9,7 %
'S Gesundheitsversorgung, .
g Gesundheitspolitik I 7,9%
S wi ertschaf_tllche La_gfa, I 7.7 %
N irtschafts- & Finanzpolitik
o]0)
Q Arbeitsmarkt(-politik) | 2,8%
S
wn
=
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Im Vergleich zu der Erhebung des UBA von 2016 wird das ltem ,Umwelt- und
Klimaschutz* wesentlich hoher bewertet. Das Iltem ,Zuwanderung und Migration’
spielte durch die Fluchtbewegungen von 2015 beim UBA eine vordergriindige Rolle

Umwelt- und Klimaschutz B 70,4 % M Erhebung InnoSUD
- — SN 21 % [ Erhebung Umweltbundesamt
Vertrauensverlust in Politik, 28 % (UBA) ,,Umweltbewusstsein in
Unzufriedenheit mit Politik I 15 Deutschland 2016
[s)
Zuwanderung, Migration W 21,1%
- S
Soziale Sicherung, W 20,3%
soziale Gerechtigkeit I 1%
17,2 %
Renten(-politik) !

-‘q—')' Ml 10%
-z T . . . ¥ 9,9%

[3Yo) Kriminalitat, Frieden, Sicherheit °

= - 7 %
S 0,

© Bildungs(-politik) 19,7%
< 3%
< .

% Gesundheitsversorgung, 179%

— Gesundheitspolitik 1 1%

= Wirtschaftliche Lage, 17,7%

= Wirtschafts- & Finanzpolitik l 11%

o0 . . 1 2,8%

g Arbeitsmarkt(-politik) o9

2 1. Was glaubst du, sind die wichtigsten Probleme, denen sich unser Land gegeniibersieht? Bitte wéhle aus der Auflistung die zwei aus deiner Sicht gréfSten

LI_J Probleme aus. n=507, m=988, Angaben in Prozent. Vergleich mit Studie ,,Umweltbewusstsein in Deutschland 2016“, N=2.026, Onlinebefragung, 1. Befragungswelle, Stichprobe ab 14 Jahren,

5

Nennungen ohne ,Entwicklung stadtischer und landlicher Raume*, ,Sonstiges”, ,,weill nicht” und , keine Angabe” (Angaben in Prozent).
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Unter Nachhaltigkeit verstehen junge Menschen vor allem einen
achtsamen und sparsamen Umgang mit Ressourcen sowie die Sicherung
der Erde fir kommende Generationen

Achtsamer, sparsamer Umgang mit Ressourcen - 126
Sicherung der Erde fiir nachste Generation - 76
Uberlegter, nachhaltiger Konsum . 45
Regenerativer Umgang mit Natur . 40
Kein Plastik mehr . 39
Weg von der Wegwerfgesellschaft . 36
Zukunftsorientiertes Denken und Handeln I 28
Five R's (refuse, reduce, reuse, recycle, rot) I 19
Investition in erneuerbare Energien I 19

Bewusstere, umweltfreundliche Mobilitat I 18

2. Was bedeutet Nachhaltigkeit fiir dich persoénlich?
Offene Frage, n=507, m=507, Top 10 Antworten, Angaben in absoluten Nennungen.
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Auch beli einer vorgegebenen Auswahl von Items wird das Thema , Umwelt-
und Klimaschutz’ mit grofiem Abstand am wichtigsten beurteilt, noch vor
den ltems ,Bildungswesen’ oder ,Soziale Gerechtigkeit’
Umwelt- und Klimaschutz S agsia 1,8 @4 n=s00
Zustand des Bildungswesens [N a2 13,2 3,88 2 n=500
Soziale Gerechtigkeit  [NNMIIIIINSSIONIN 07 14,6 46D =499
Zustand des Gesundheitssystems  INNIESSEEEE 164 Ao n-4%9 Legende

Il sehr wichtig

Zuwanderung, Migration NS ENNENNINTSE 193 EEED 07 W wite

weder noch / neutral
Wirtschaftliche Entwicklung [ OISIR G 2. 26,1 e -t W weniger wichtig
[l (berhaupt nicht wichtig
Kriminalitat, ffentliche Sicherheit  [IINNZSSINEZEES 34+ EoEm "’
Kriege, Terrorismus [ NZOMI S5 22,3 129 28 "B
Erwicklung stidtischer wnd NN 75 .

landlicher Raum

Arbeitslosigkeit  ERMBEERINSO NN 32,1 ISR =495

3. Auf dieser nun folgenden Liste stehen verschiedene Probleme, denen sich unser Land heute gegeniibersieht. Bitte gib jeweils an, wie wichtig das genannte Problem
aus deiner Sicht ist? (Bitte bewerte auf der folgenden Skala: 1 = sehr wichtig | 2 = wichtig | 3 = weder noch / neutral | 4 = weniger wichtig | 5 = iberhaupt nicht wichtig).
Ser-Likert-Skala, Angaben in Prozent. 7

Einstieg zur Nachhaltigkeit
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Im Vergleich wird der , Umwelt- und Klimaschutz in der InnoSUD-Befragung
als noch wichtiger eingestuft. Dafiir hat der ,Zustand des Bildungswesens‘in
der reprasentativen UBA-Befragung eine hohere Gewichtung

I 73,4 % n=500
Umwelt- und Klimaschutz ° N=2.000 .
N 54 % : [ Erhebung InnoSUD
I 43 % n=500
Zustand des Bildungswesens i N=2.000 M Erhebung Umweltbundesamt
N 5O % =2. (UBA) ,Umweltbewusstsein in
Soriale G ke B 33,9 % n=499 Deutschland 2018
criale Berecntigier B N=2.000
. W 35,5% n=499
Zustand des Gesundheitssystems T s N=2.000
Bl 29,8 % =497 i ik zeigt di
Zuwanderung, Migration ’ . Nn-2 300 Die Grafik zeigt die
= N 49 % = Darstellung der Antwort
g M 26,5 % ) A
fb Kriminalitit, 6ffentliche Sicherheit ° 52 o Nn 24330 »sehr wichtig” im direkten
B =2, . .
= ° Vergleich der Studien.
= ) ) 0 26,1% n=499
Kriege, Terrorismus
= - O % N=2.000
O W 19,3 % _
© Wirtschaftliche Entwicklung ’ n=498
prd - T 32 % N=2.000
5 Entwicklung stadtischer und W 16,4 % n=499
N ldndlicher Raum N k1% N=2.000
o ¥ 11,1%
P Arbeitslosigkeit ' o n=495
o - 30 % N=2.000
3. Auf dieser nun folgenden Liste stehen verschiedene Probleme, denen sich unser Land heute gegeniibersieht. Bitte gib jeweils an, wie wichtig das genannte Problem aus deiner Sicht ist? (Bitte bewerte auf
C
T der folgenden Skala: 1 = sehr wichtig | 2 = wichtig | 3 = weder noch / neutral | 4 = weniger wichtig | 5 = Gberhaupt nicht wichtig). Angabe von Antwort ,Sehr wichtig”. Vergleich mit Studie ,,Umweltbewusstsein in
Ll

Deutschland 2018“, Reprdsentativerhebung bei etwa 2.000 Befragten pro Erhebung (2018: Nacherhebung), Stichprobe ab 14 Jahren, Angaben in Prozent, Antwort: ,,sehr wichtig”,
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Insbesondere von Seiten Dritter wird eine starke Beschaftigung mit
Nachhaltigkeitsthemen erwartet. Im personlichen Umfeld nimmt die
Erwartungshaltung diesbeziiglich leicht ab

a—— e
Legende
Forschungseinrichtungen D B wichtig

weder noch / neutral

Il weniger wichtig

rense/ ot [ = &
Interessensgruppen und Organisationen n=491
vos,veos) O e [

4. Wie wichtig es fiir dich, dass sich folgende Personen / Akteure mit dem Thema Nachhaltigkeit beschéftigen? [Bitte bewerten auf der folgenden Skala von 1 = sehr wichtig |
2 = wichtig | 3 = weder noch / neutral| 4 = weniger wichtig | 5 = (iberhaupt nicht wichtig], 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent.
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Eine nachhaltige Herstellung oder Giitesiegel spielen beim Kauf von
Alltagsgegenstanden wie Kleidung eine eher geringe Rolle. Andere
Branchen (bspw. Lebensmittel) konnen andere Werte ausweisen.

Aussehen Mu* =489

7,6(0& n=489

Legende
Langlebigkeit 15,4 n=488 g
Il sehr wichtig

B wichtig

e TR

Il weniger wichtig

[l (berhaupt nicht wichtig
Nachhaltige Herstellung 33,3 n=489

03 I -

wrk %lllllll 27 lﬁlllllllﬂllllllllﬂnﬂ%

5. Stell dir vor, du mochtest dir neue Kleidung kaufen. Wie wichtig sind folgende Faktoren bei der Wahl eines Kleidungsstiickes fiir dich? [Bitte bewerten auf der folgenden
Skala von 1 = sehr wichtig | 2 = wichtig | 3 = weder noch / neutral| 4 = weniger wichtig | 5 = iiberhaupt nicht wichtig], 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent.

Qualitat

Gutesiegel (Bio, fairtrade etc.)
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Insbesondere Unternehmens-Webseiten sind fir die Informations-
beschaffung von nachhaltigen Produkten wichtig und die erste

Anlaufstelle bei der Informationssuche
Unternehmens-Webseite _ 54,6 %

Nachhaltigkeitsbericht von Firmen / NGOs - 349%
Zeitungen (online) - 33,9%

YouTube - 33,5%
Instagram - 30,4 %

v o 17,8% Google (1,2 %) )
Andere Werbemittel von Firmen / NGOs . 17 % Internet (0'9 %)
Seit (orin) B 160 Bekleidungsgeschaft (0,2 %)
eitungen (prin 16,4 9 . >
° Uberhaupt nicht (0,2 %)
Jahresbericht von Firmen / NGOs . 14,4 % Mundpropaganda (0’1 %) )
Sonstiges - 14,4 %
Facebook . 14,2 %
Snapchat 1,4%

6. Uber welche Kanile / Plattformen wiirdest du Informationen zu nachhaltiger Kleidung suchen? Du kannst mehrere Punkte auswihlen und fehlende Kanile erginzen.
n=507, m=1.428, Angaben in Prozent.
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Um dem Thema Nachhaltigkeit in der Gesellschaft eine hohere Aufmerk-
samkeit zukommen zu lassen, miissen auf der einen Seite Fakten und
Losungsansatze verbreitet werden und auf der anderen Seite mehr
Menschen die Moglichkeit erhalten, selbst aktiv zu werden

Wissenschaftlich belegte Losungsansatze/ - a1
Fakten verarbeiten

Projekte / Aktionen / Workshops anbieten - 40
selbst nachhaltig handeln (als Institution) - 39
mehr Bildung / Information - 33
Ausstellungen / Vortrage / Interviews anbieten - 30
mehr Offentlichkeitsarbeit / Werbung . 23
mehr Aufmerksamkeit schenken . 15 7. Wie kénm?n §chulen, Hocl?schuler! oder
Forschungseinrichtungen deiner Meinung nach dazu

. . . beitragen, dass das Thema Nachhaltigkeit eine
Social Media Kandle nutzen . 12 hohere Aufmerksamkeit in der Gesellschaft erhilt?
Offene Frage, n=507, m=638, Top 10 Antworten,

. . Angaben in absoluten Nennungen.
mehr Transparenz / Dialog mit der Gesellschaft I 9

wiederverwendbare Becher verwenden I 9

13
B



dass die Einrichtungen ihre Lehrinhalte erweitern und auf das Thema
ausweiten, selbst als Vorbild fungieren und gezielte Aktionen anbieten

Veranstaltungen (Vorlesungen / Seminare / etc.)
zum Thema einfiihren

selbst nachhaltig handeln (als Institution)

Aktionen (Workshops, etc.) zum Thema

Aufklarung

Beitrag Hochschule

keine unnoétigen Verpackungen in der
Mensa / Cafeteria / etc.

EE
| 24

| 15

| 13

Y

INNOSUD
Insbesondere von Seiten der Hochschulen und von Schulen wird erwartet,

63

Aufklarungsunterricht
Facher dazu anbieten / Lehrplan anpassen

Aktionen / Veranstaltungen zum Thema

Beitrag Schulen

selbst nachhaltig handeln (als Institution)

Forderung von Projekten / Aktionen, die sich
mit dem Thema auseinander setzen

114

| o

6

7. Wie kénnen Schulen, Hochschulen oder Forschungseinrichtungen deiner Meinung nach dazu beitragen, dass das Thema Nachhaltigkeit eine hhere Aufmerksamkeit
in der Gesellschaft erhdlt? Offene Frage, n=507, m=638, Top 5 Antworten — welche explizit an Einrichtungen gerichtet sind, Angaben in absoluten Nennungen.

,Vereinfachung der wissenschaftlichen Sprache ohne Verfélschung

(Lésungen auf heutige Probleme sind einfach nicht einfach)”
(Offenen Antwort einer befragten Person)

=» Eine zentrale Herausforderung ist, komplexe Sachverhalte zielgruppengerecht zu kommuniziere,

um moglichst viele Personen anzusprechen und mitzunehmen

O
1 30

14
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Hochschule konnen durch Projekte und Workshops Nachhaltigkeit erlebbar
machen und somit zur Sensibilisierung beitragen

Projekte und Aktionen durchfiihren - 115
Seminare / Kurse / Workshops (freiwillig) . 54
Aufkldrung / Informationen l 39

Vortrage und Interviews I 32

Austausch und Diskussion zwischen Schiilerinnen und
\ ner 15
Studierenden ermaoglichen

Spezifische Facher ins Leben rufen I 13

Folgen aufzeigen / vermitteln I 12

Mobilitdt (Gewohnheiten I 12
durch Angebote verdandern)

Einblicke und Teilhabe an Forschung erméoglichen I 11

Gar nichts (Schiilerinnen sind

schon sensibilisiert genug) I 11

8. Was kdnnten die Hochschulen in der Region an Angeboten fiir Schulen ergénzend anbieten, um Themen wie Klimaschutz und Nachhaltigkeit fiir Schiiler/innen attraktiv zu machen?
Offene Frage, n=507, m=454, Top 10 Antworten, Angaben in absoluten Nennungen.

15
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NH im eigenen Leben
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Treibhausgasneutralitat wird als sehr wichtig angesehen, allerdings glauben
die wenigsten Teilnehmer/innen, dass diese erreichbar ist

Treibhausgasneutralitat wird unter anderen durch die hohe mediale Aufmerksamkeit
des Themas von mehr als 90 Prozent als wichtig oder sehr wichtig eingestuft.
Gravierend ist jedoch, dass lediglich 12,4 Prozent der Befragten daran glauben, dass
das Ziel der Treibhausgasneutralitat bis zum Jahr 2050 erreicht werden kann.

1,1% Lg%
Whwd 0 Tpe
Treibhausgasneutralitit?

B sehr wichtig [l wichtig weder noch / neutral ] weniger wichtig ] Gberhaupt nicht wichtig

4,5 %
Wie wahrscheinlich ist _
. oy se . 15,2 % n=466
Treibhausgasneutralitat erreichbar?
B sehr wahrscheinlich [l wahrscheinlich weder noch / neutral ] wenig wahrscheinlich  [Jl] unwahrscheinlich

9. Um die Erderwarmung auf deutlich unter zwei Grad Celsius und maéglichst auf 1,5 Grad Celsius zu begrenzen, muss der TreibhausgasausstoR bis zum Jahr 2050

weltweit massiv reduziert werden. In der zweiten Halfte dieses Jahrhunderts soll die sogenannte Treibhausgasneutralitat erreicht werden. Das bedeutet auch, dann keine
fossilen Energietrdger (wie Kohle, Erddl, Erdgas) mehr zu verwenden. Wie wichtig findest du es, dass wir die Treibhausgasneutralitdt erreichen? Und fiir wie

wahrscheinlich haltst du es, dass wir die Treibhausgasneutralitit in der zweiten Hélfte dieses Jahrhunderts erreichen?/Bitte bewerte auf der folgenden Skala: 1 = sehr

wichtig/ sehr wahrscheinlich | 2 = wichtig / wahrscheinlich | 3 = weder noch / neutral | 4 = weniger wichtig / wenig wahrscheinlich | 5 = Gberhaupt nicht wichtig / unwahrscheinlich],
Ser-Likert-Skala, Angaben in Prozent.

17
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Im Vergleich zu den Studienergebnissen des UBA hat das Thema nochmal an
Wichtigkeit gewonnen - die wahrscheinliche Zielerreichung gleichsam
jedoch weiter abgenommen

2016 hatte das Thema noch eine geringere Prasenz. Dies kann mit anderen Themen in
der medialen Berichterstattung zusammenhangen (bspw. Fluchtbewegungen 2015).

1,1% \ﬁ%
Wie wichtig st S e 263 b o gl n=468 Erhebung InnoSUD
Treibhausgasneutralitat? B Erhebung
-5 % Umweltbundesamt
(UBA) ,,Umweltbewusstsein
B sehr wichtig [l wichtig neutral / weiR nicht B weniger wichtig [l Gberhaupt nicht wichtig in Deutschland 2016“

Wie wahrscheinlich ist

Treibhausgasneutralitit erreichbar?

B sehr wahrscheinlich [l wahrscheinlich weder noch / neutral  [Jl] wenig wahrscheinlich [l unwahrscheinlich

9. Um die Erderwarmung auf deutlich unter zwei Grad Celsius und maéglichst auf 1,5 Grad Celsius zu begrenzen, muss der TreibhausgasausstoR bis zum Jahr 2050 weltweit massiv reduziert werden.

In der zweiten Halfte dieses Jahrhunderts soll die sogenannte Treibhausgasneutralitit erreicht werden. Das bedeutet auch, dann keine fossilen Energietrager (wie Kohle, Erdél, Erdgas) mehr zu verwenden.
Wie wichtig findest du es, dass wir die Treibhausgasneutralitat erreichen? Und fiir wie wahrscheinlich hiltst du es, dass wir die Treibhausgasneutralitit in der zweiten Halfte dieses Jahrhunderts erreichen?
[Bitte bewerte auf der folgenden Skala: 1 = sehr wichtig/ sehr wahrscheinlich | 2 = wichtig / wahrscheinlich | 3 = weder noch / neutral | 4 = weniger wichtig / wenig wahrscheinlich | 5 = Gberhaupt nicht wichtig /
unwahrscheinlich], 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent. Vergleich mit Studie ,,Umweltbewusstsein in Deutschland 2016“, Onlinebefragung, 1. Befragungswelle, Stichprobe ab 14 Jahren 18
(Angaben in Prozent, Abweichungen von 100 Prozent rundungsbedingt).

NH im eigenen Leben




i
innosio

Das Thema Mobilitat hat eine hohe Relevanz. Die Befragten sehen vor allem
dabei Chancen, eigene Handlungsroutinen zu verandern

Offentliche Verkehrsmittel
Offentliche e;:h:irt‘tlzteen - 36,4 % CO2 Einsparung gg. Auto PKM . 67%
Mehr Fahrrad fahren - 28,4 % CO2 Einsparung gg. Auto - 100%
CO2 Einsparung Flexitarier normal vs. 0
regional und saisonal einkaufen . 22,6 % regional /saisonal und bio I 26%
Essgewohnheiten dndern . 213 % CO2 Einsparung enthaltsamer Veganer . 78%
(vegan, vegetarisch, etc.) =7 vs. Durchschnitt
. . . . . CO2 Einsparung sehr individuell % zur
Millreduktion/Plastikreduktion . 18,9 % Reduzierung des Miillaufkommens
) l 14.6 % CO2 Fahrrad statt Auto - 100%
weniger Autofahrten ,0 7 fiir Kurzstrecken
cC .
. . CO2 Einsparung Bahn (Fernverkehr) - %
8 weniger Fliegen I 13,6 % statt Flugzeug 86%
3 . CO2 Einsparung durch langlebige . 539%
c nachhaltiger Konsum I 7,3% Produkte und Effizienz bzw. °
(D)
% reduzierter Konsum I 6,3 % = . 53%
o0}
Q Strom sbaren I o Vermutetes Potential fiihrt jedoch zu I 16%
= P 6,3 % einer deutlich héheren CO2 Ersparnis
= 10. Was kannst du selbst tun, damit du nachhaltiger lebst und bspw. den AusstoR von Treibhausgasen
I (€O2) reduzierst?
= Offene Frage, n=507, m=1.157, Top 10 Antworten, Angaben in Prozent. Quelle: Drexel 2018; Umweltbundesamt 2020.




NH im eigenen Leben

INNoSUD

Auswirkung des eigenen Lebensstils auf die verursachte Menge an CO,

Ein Flug nach Florida

0,-Emissionen in Tonnen pro Kopf und Jahr

| Haushaltsgerite

Mittlerer Summenwert
der (0, - Emissionen

Beieinflussungs-

maglichkeiten durch
GE N selbstbestimmten

PKW-Verkehr B : = Lebensstil:

Flugzeug-Verkehr stark, aber indirekt

stark und direkt

] }
- } miBiq bis gar nicht

Verschwenderischer Durchschnittlicher Effizienter
Lebensstil Lebensstil Lebensstil

Quelle: Barthel 2006.

10.000 km Autofahren
vetrursacht 1,5 Tonnen CO,.

3 mal so wel wme-em -
Einwohner von Banglad’esch
pro Jahr veiursacht

Zwei Rindersteaks pro Woche

verursachen 300\kg C02 } .

-c-pro .fahr veru‘rsacht

Quelle: Quaschning 2019.

'ongo <

verursacht 4 Tonnen CO,.

13 mal so viel wie ein
Kenianer pro Jahr verursacht.

4 mal so viel wie ein
Inder pro Jahr verursacht.
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Alltagliche ,kleine Entscheidungen‘ haben bezogen auf ein Jahr eine grofde
Auswirkung auf die personliche CO,-Bilanz

Fleischkonsum C0z tofa Konsum an Milchprodukten €0z, tofa

Durchschnittlich  ProWoche ca. 4 Portionen Fleisch 3 150 g, Durchschnittlich  proWoche ca. 300 g gereifter Hart- oder
Weichkdse, weitere 200 g Frischkdse;

hauptsachlich Schwein, Gefligel und Rind; _ : :
zusétzlich ca. 100 g Schinken und Wurst pro Tag 0,5 100 g Butter, 1 bis 1,5 Liter Milch, 400 g Joghurt,
Hoch Tdglich 150 g Fleisch, erhihter Anteil an 150hg Rahmprndhukte R,
Rindfleisch; weitere 100 g Schinken und Wurst 0,8 (Sa ne,_Sauerra m, Creme fraic _‘_ﬂ 0,50
s . : . Hoch Alle Rationen um 50 Prozent erhiht 0,75
Niedrig einmal pro Woche Fleisch oder Fisch P . . .
\ ) \ Niedrig Milchprodukte mit hohem Fettanteil
[jeweilsca. 150 g), dreimal proWoche 50 g (Kise, Butter, Rahm) stark reduziert:
. WUFST.FJdFTFSChII'Ik?I'I - Milch und Jloghurt gegeniber Durchschnitt
Vegetarisch VollstandigerVerzicht auf Fleischprodukte, unverindart -
Fisch und Meeresfriichte 0,0 Vegan VollstindigerVerzicht auf Milchprodukte 0,00

Sonstige Getrinke | 0,2

oot 0.1 0.5 | Flisch Getrankegebinde haben unterschiedliche CO,-Bilanzen. Die
' \ ' schlechteste Bilanz weisen WeifSblech und Aluminiumdosen
faffee 0 N\ auf, gefolgt von Einweg-Glas und Einweg-PET. Mehrweg-

sonstige Nahrungsmittel 0,2 ' Glasflaschen schneiden am besten ab.
Obst und Gemiise | 0,1 0,5 | Milchprodukte

Je kleiner ein Gebinde ist, umso schlechter ist seine CO,-
Bilanz.

Getreideprodukte | 0,1

NH im eigenen Leben

Quelle: Christof Drexel 2018, S. 17-19.
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In Ubertragung auf die eigenen Person oder das Unternehmen konnen
bereits kleine Stellschrauben positive Auswirkungen haben

Privatperson: Unternehmen:
* Beziehen von regenerativen Energien e Beziehen von regenerativen Energien und Ausstat-
* Reparieren statt wegwerfen tung der Geschaftsgebaude mit PV-Anlagen
* Flugreisen reduzieren und kompensieren e Transdisziplinares Arbeiten fordern (BWL, Ingenieure)
e Nutzung des OPNVs oder Carsharings, sofern moglich ¢ Ressourceneffizienz-Management in Geschaftsprozes-
* Bezug von regionalen Lebensmitteln, um Lieferwege se integrieren (cradle-to-cradle, lean management)
und somit Schadstoffausstol® zu reduzieren e Reisetatigkeit reduzieren (virtuelle Meetings etc.)
* I|nvestition in nachhaltige Geldanlagen * Innovationszirkel (Moglichkeit fir MA, Innovationen
S * Reduzierung des Fleischkonsums voranzutreiben und Ideen einzubringen)
= * Nutzung von Second-Hand Landen, foodsharing e Umstellung von Mitarbeiterversorgung (Mehrweg-
_C' * Bewusste Auseinandersetzung mit dem eigenen Glasflaschen statt Plastikgebinde)
% Konsumverhalten (Reduzierung von Spontankaufen, * Energieeffizientes Bauen von Firmengebauden
.%0 Hinterfragen von Produktionsbedingungen etc.) * Ermoglichen von Home-Office (100km x 30 Tage x
c e Reduzierung von Onlineeinkaufen 71/100km Benzin=210I Benzin = 0,52 t CO2)
- e Wohnraumdammung & Heizungstausch e Papierloses Biro einflihren
=

uelle: Christof Drexel 2018.
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Das Bewusstsein, dass jeder einzelne zunachst sein eigenes Handeln
uberdenken muss, um eine lebenswerte Umwelt zu gewahrleisten, scheint
unter den Befragten gegeben zu sein

Jede(r) einzelne von uns muss heute im eigenen
Umfeld Verantwortung dafiir ibernehmen, dass
wir fiir die nachfolgenden Generationen eine
lebenswerte Umwelt erhalten

Wir miissen jetzt schnell MaBnahmen gegen den
Klimawandel umsetzen, denn sonst werden die
Folgen so massiv sein, dass wir sie nicht mehr
bewiltigen kdnnen

Zu einem guten Leben gehort fiir mich eine
intakte natiirliche Umwelt unbedingt dazu

Wir kdnnen unsere Umweltprobleme nur
dadurch l6sen, dass wir unsere Wirtschaft- und
Lebensweise grundlegend umgestalten

Es beunruhigt mich, wenn ich daran denke, in
welchen Umweltverhiltnissen unsere Kinder und
Enkelkinder wahrscheinlich leben miissen

Wir miissen Wege finden, wie wir unabhangig
vom Wirtschaftswachstum gut leben kénnen

n=448

n=447

n=447

n=448

n=447

n=446

11. Im Folgenden siehst du einige Aussagen, welche du bewerten kannst. [Bitte bewerte auf der folgenden Skala: 1 = stimme voll und ganz zu | 2 = stimme eher zu |
3 = stimme eher nicht zu | 4 = stimme Uberhaupt nicht zu | 5 = weiB ich nicht / keine Meinung], 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent.

Legende

[l stimme voll und ganz zu

[ stimme eher zu

Il stimme eher nicht zu

Il stimme Gberhaupt nicht zu

[ weil ich nicht / keine Meinung

23
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Auf freie Krafte des Marktes, welche Veranderungen regeln und in die
richtige Richtung lenken, wollen sich in Bezug auf Nachhaltigkeit und
Klimaschutz kaum Teilnehmer/innen verlassen

Um unsere natiirliche Lebensgrundlage zu
erhalten, missen wir alle bereit sein, unseren
Lebensstandard einzuschranken

n=446

Umweltschutz sollte fiir Deutschland Vorrang
haben, selbst wenn er das Wirtschaftswachstum
beeintrachtigt

n=448

Legende

Es gibt natiirliche Grenzen des Wachstums, die stimme voll und ganz zu
unsere industrialisierte Welt langst erreicht oder

schon liberschritten hat

n=442 stimme eher zu

stimme eher nicht zu

Eine konsequente Politik zum Schutz der Umwelt stimme (berhaupt nicht zu

wird sich zukiinftig positiv auf die
Wettbewerbsfahigkeit der Wirtschaft auswirken

n=442 weil ich nicht / keine Meinung

Um mehr frei verfiigbare Zeit fiir mich zu haben,
bin ich bereit, mit weniger Einkommen und
weniger Konsummaoglichkeiten auszukommen

n=447

Ich vertraue auf die Krafte des freien Marktes.
Der Markt wird dafiir sorgen, dass sich verandert,
was sich verandern muss

n=447

11. Im Folgenden siehst du einige Aussagen, welche du bewerten kannst. [Bitte bewerte auf der folgenden Skala: 1 = stimme voll und ganz zu | 2 = stimme eher zu |
3 = stimme eher nicht zu | 4 = stimme Uberhaupt nicht zu | 5 = weiB ich nicht / keine Meinung], 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent. 24
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Im Vergleich der Ergebnisse wird deutlich, dass insbesondere im ersten und
dritten Statement Unterschiede bestehen. Insgesamt werden die
Statements der InnoSUD-Befragung weniger stark bewertet

Jede(r) einzelne von uns muss heute im eigenen Umfeld
Verantwortung dafiir ibernehmen, dass wir fiir die
nachfolgenden Generationen eine lebenswerte Umwelt
erhalten

Erhebung InnoSUD

[l Erhebung Umweltbundesamt
(UBA) ,,Umweltbewusstsein in
Deutschland 2016“

Wir miissen jetzt schnell MaBnahmen gegen den
Klimawandel umsetzen, denn sonst werden die Folgen so
massiv sein, dass wir sie nicht mehr bewiltigen konnen

Legende

Zu einem guten Leben gehért fiir mich eine intakte stimme voll und ganz zu

natiirliche Umwelt unbedingt dazu stimme eher zu

stimme eher nicht zu

Wir konnen unsere Umweltprobleme nur dadurch l6sen,
dass wir unsere Wirtschaft- und Lebensweise grundlegend
umgestalten

stimme Uberhaupt nicht zu

weil ich nicht / keine Meinung

Es beunruhigt mich, wenn ich daran denke, in welchen
Umweltverhiltnissen unsere Kinder und Enkelkinder
wahrscheinlich leben missen

Wir miissen Wege finden, wie wir unabhangig vom
Wirtschaftswachstum gut leben kénnen

11. Im Folgenden siehst du einige Aussagen, welche du bewerten kannst. [Bitte bewerte auf der folgenden Skala: 1 = stimme voll und ganz zu | 2 = stimme eher zu |
3 = stimme eher nicht zu | 4 = stimme Uberhaupt nicht zu | 5 = weiR ich nicht / keine Meinung], 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent. Vergleich mit Studie
,Umweltbewusstsein in Deutschland 2016, Onlinebefragung, 1. Befragungswelle, Stichprobe ab 14 Jahren (Angaben in Prozent, Abweichungen von 100 Prozent rundungsbedingt). 25
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Das Vertrauen, dass die Krafte der freien Marktwirtschaft die wirtschaft-
lichen und okologischen Probleme automatisch losen werden, wird auch in
der Befragung des UBAs nicht angenommen

Um unsere natiirliche Lebensgrundlage zu
erhalten, miissen wir alle bereit sein, unseren

Lebensstandard einzuschrinken Erhebung InnoSUD

[ Erhebung Umweltbundesamt
(UBA) ,,Umweltbewusstsein in
Deutschland 2016“

Umweltschutz sollte fiir Deutschland Vorrang
haben, selbst wenn er das Wirtschaftswachstum
beeintrachtigt

Legende
Es gib't natﬁr.lic‘m'a Grenzen d:as Wachst‘ums, die B stimme voll und ganz zu
unsere industrialisierte Welt langst erreicht oder )
schon iiberschritten hat B stimme eher zu

[l stimme eher nicht zu

Eine konsequente Politik zum Schutz der Umwelt B stimme iberhaupt nicht zu

wird sich zukiinftig positiv auf die - . . .

[ weil ich nicht / keine Meinung

Wettbewerbsfihigkeit der Wirtschaft auswirken

Um mebhr frei verfiigbare Zeit fiir mich zu haben,
bin ich bereit, mit weniger Einkommen und
weniger Konsummaoglichkeiten auszukommen

Ich vertraue auf die Krafte des freien Marktes.
Der Markt wird dafiir sorgen, dass sich verandert,
was sich verandern muss

11. Im Folgenden siehst du einige Aussagen, welche du bewerten kannst. [Bitte bewerte auf der folgenden Skala: 1 = stimme voll und ganz zu | 2 = stimme eher zu |
3 = stimme eher nicht zu | 4 = stimme Uberhaupt nicht zu | 5 = weiB ich nicht / keine Meinung], 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent. Vergleich mit Studie
L~Umweltbewusstsein in Deutschland 2016“ Onlinebefragung, 1. Befragungswelle, Stichprobe ab 14 Jahren (Angaben in Prozent, Abweichungen von 100 Prozent rundungsbedingt).

NH im eigenen Leben
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Mehr als 60 Prozent der Teilnehmer/innen waren bereit, zwischen 1 und 20
Prozent ihres Einkommens fiir ein klimaneutrales Leben zu investieren

o 10 raen . o Cemeax

1 Prozent | 1,1%
0P . e T

21-30 Prozent - 13,2 % 2 Prozent N 39%
31-40 Prozent . 7% 3,5Prozent | 0,2%

I
41-50 Prozent . 11,5 %

I

7 Prozent | 0,7%

8 Prozent | 0,9 %

12 Prozent | 0,5%
|

15 Prozent - 11,6 %

12.Stell dir vor, du hast deine Schule und Ausbildung hinter dir gelassen und bist im Arbeitsleben angekommen. Wie viel Prozent deines zukiinftigen Einkommens
warst du bereit auszugeben, um dadurch klimaneutral zu leben? Bitte gib in dem Feld den Anteil von 0 bis 100 Prozent an. 0 bedeutet, du wiirdest nichts von deinem Einkommen
dafiir bereitstellen um klimaneutral zu leben. 100 bedeutet, du wiirdest dein gesamtes Einkommen dafiir bereitstellen um klimaneutral zu leben. n=507, m=440, Angaben in Prozent. 27

51-60 Prozent I 2%
61-70 Prozent I 2,5%

71-80 Prozent 1,2 %

81-90 Prozent 0,7%

91-100 Prozent 1,2%

NH im eigenen Leben
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Die ldee, eine CO,-Steuer einzufiihren, stof3t unter den Befragten
auf geteilte Meinungen

Wahrend etwas mehr als 50 Prozent der Befragten eine CO,-Steuer gut oder sehr gut
finden, sehen 27,5 Prozent diese Steuer als schlecht oder sehr schlecht an. 20 Prozent
sind unentschlossen bzw. finden dies weder gut noch schlecht. Eine Abfrage von
unterschiedlichen Besteuerungsmodellen wurde in der Befragung nicht vorgenommen.

Wie findest du die Idee, deutschlandweit eine
CO2-Steuer einzufithren, um die Freisetzung von 20,4 % n=447
Klimagasen zu reduzieren und zu kompensieren?

B sehrgut [l Gut Weder gut noch schlecht [Jl| Schlecht B schrschlecht

13. Wie findest du die Idee, deutschlandweit eine CO2-Steuer einzufiihren, um die Freisetzung von Klimagasen zu reduzieren und zu kompensieren*? (5er Likert Skala,

sehr gut bis sehr schlecht) *Unter Kompensationszahlungen versteht man Zahlungen, durch welche Projekte unterstiitzt werden in denen Beispielsweise Windkraftanlagen in
Entwicklungslandern gebaut werden. Unternehmen und Privatpersonen kdnnen ihren CO2 AusstoB durch diese MaRnahmen reduzieren oder ausgleichen. [Bitte bewerten Sie die Idee auf einer
Skala von 1 = Sehr gut| 2 = gut| 3 = weder gut noch schlecht | 4 = schlecht| 5 = sehr schlecht.] n=507, m=447, 5er-Likert-Skala, Angaben in Prozent.

NH im eigenen Leben
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Die grof3ten Hiirden im nachhaltigen Handeln sehen Teilnehmer/innen darin,
dass nachhaltiges Leben teurer ist, fur viele einen Konsumverzicht darstellt
und mit erhohtem Zeitaufwand verbunden wird

Nachhaltiges Leben / Handeln ist teuer - 59,2 %

Nachhaltiges Leben / Hanc!eln - 55,2 %
bedeutet Konsumverzicht
Nachhaltiges Leben / Handeln ist aufwéndiger - 53,8 %
Kein Bewusstsein fiir (zukﬁnftige.) Folgen des - 51,7 %
Klimawandels

Fehlende Anreize zu handeln - 42,6 %

Geringe Motivation sich zu engagieren - 41,8 %

Keine gesetzlichen Regelungen (CO2 Steuer, - 337 %
Sanktionssystem 0.A.) !

Sonstiges . 13,71 %

Nachhaltiges Leben / Handeln ist uncool I 5,5%

14. Was sind deiner Meinung nach bislang die gr6Bten Hiirden und Griinde, warum Menschen nicht nachhaltig handeln/ nachhaltig aktiv werden? (Du kannst mehrere Punkte auswahlen und
eigene Griinde erganzen) Mehrfachauswahl mit Mdglichkeit der Ergédnzung, n=507, m=1.804, Angaben Prozent.
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Unterschiedliche Beispiele aus dem Bereich Gebaude zeigen, dass Nachhaltig-

keit nicht teurer sein muss und durch Gamification zudem Spafd machen kann

Effizienzhaus Plus — Pilotprojekt im Mehrgeschossbau | Aktiv Stadthaus Speicherstrae Frankfurt am Main

Zukunft der Nachhaltigkeit

Quelle: Mahler 2018.
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Eigene Verbrauchsdaten in Echtzeit zu sehen ermoglicht direkte Ranking-

vergleiche und lasst Energieeffizienz spielerisch in den Alltag integrieren

Nutzerinterface Aktiv Stadthaus
in jeder Wohnung

Feedback
Umfrage s B Y X
[ e )() !
1§ L i, e Ty
D ' Wie wichtig ist es |hnen, |hren
e i : Energieverbrauch zu kennen? (in %)
90,E
. S - wichtig / eher wichtig
Sonnenstrom - . =
= A b soom T o | S il . X
Feedback
- 2.1 et 1 1 1 1 | Iy
gen - 0 1

en—y__ | — -
187

6,3
vichtig / eher unwichtig -
11,4

Aktiv-Stadthaus Erstbefragung: N =64 = Zweitbefragung: N = 44

e . 1501.2018 101

Zukunft der Nachhaltigkeit

Quelle: Mahler 2018.
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Auch bei der Planung eines Eigenheimes ist heutzutage sogar
ein ganzjahriges, energieautarkes Gebaude moglich

Komplett Energieautark auch im Winter, dank Brennstoffzellentechnologie und Wasserstoffelektrolyse.
Das energieautarke Mehrfamilienhaus in Briitten (CH).

Quelle: Raymann 2017; KEA Klimaschutz- und Energieagentur Baden-Wiirttemberg GmbH 2020; Verbraucherzentrale NRW 2020.

Auch Nachriisten lohnt sich:

Dammung + Heizungsaustausch kann den
Brennstoffeinsatz um bis zu 50 % senken.
Neue EE-Heizung: Warmepumpe / Solarthermie /
Holz = bis zu 0 Emissionen fiir Heizen moglich

Energieeffizienzklassen in Energieausweisen fiir Wohngebaude ab Mai 2014

Energie- Endenergiebedarf oder Ungefdhre jahrliche Energiekosten
effizienzklasse Endenergieverbrauch* pro Quadratmeter Wohnflache **
unter 30 kWh/(m?a) etwa 2 Euro
A 30 bis unter 50 kWh/(m?*a) 4 Euro
B 50 bis unter 75 kWh/(m?a) 6 Euro
C 75 bis unter 100 kWh/(m?a) 8 Euro
D 100 bis unter 130 kWh/(m?a) 11 Euro
E _ 130 bis unter 160 kWh/(m?2a) 14 Euro
F 160 bis unter 200 kWh/{m?a) | | 18 Euro

Anmerkungen: * Ist bei einem vor dem 1. Mai 2014 ausgestellten Energieausweis der Warmwasserverbrauch nicht enthalten, muss
der auf dem Ausweis genannte Energieverbrauchskenmwert um eine Pauschale won 20,0 kWh/(m®a) erhéht werden. ** Die berech-
neten Energiekosten sind Durchschnittswerte, die je nach Lage der Wohnung und individuellem Verbrauch stark abweichen kdnnen.
Angenommene Kosten: 6 ct je Kilowattstunde Brennstoff, wie etwa beim Erdgas. Quelle: Verbraucherzentrale NRW
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Durch eine intelligente Kombination von nachhaltigen Energiespeichern

funktioniert das Haus energieautark und ohne Stromanschluss

Monokristalline Kontrollierte

Das energieautarke Haus L

Diinnschicht- 2% Thermischer
" Solarzellen " Langzeitspeicher

qusfaserleitung } Stromtankstelle
Swisscom

) Wasserstofftank : Erdsonde

= Umweltwarme aus

Elektrolyseur
y der Aussenluft

Brennstoffzelle Energieverbrauchs-

1) Kommunikation = PRECHe
- = Dusche mit Warme-
l.l.._. . . i 8) Batteriespeicher = riickgewinnung
[ '9) Wirmepumpe 27 Aufzug mit Rekuperation
p— ) ] | i _H
. o o ﬁ Em I I o

-.- Die Sonne ist die einzige externe Energiequelle.

[l
v Das Gebiude verfiigt (iber keinen Anschluss ans 6ffentliche

Stromnetz,

Dem Gebdude werden keine externen Enerietrager Den Bewohnern steht fiir ihr Leben im Haus (inkl. Haushalt
zugefiihrt (z. B. kein Heizdl, kein Strom, kein Erdgas, und Mobilitdt) ganzjdhrig nur so viel Energie zur Verfligung,
kein Holz). wie das Haus produziert und speichert.

Quelle: Raymann 2017.
Y 34
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Neben allen Bemithungen durch Privatpersonen, NGOs, Wirtschaft und
Wissenschaft bedarf es gesetzlichen Richtlinien, um Nachhaltigkeit in der
Gesellschaft zu verankern und zu reglementieren

Gesetze fiir Nachhaltigkeit - 53
mehr Informationen / Aufkldrung - 43
mehr Anreize - 36
mehr Werbung / Mediennutzung - 33
Folgen aufzeigen - 27
mehr Bildung - 25

Politik: mehr Handeln statt Reden - 23
Vorbilder N 14
mehr Aufmerksamkeit / Anerkennung l 12
mehr Bewusstsein l 12

15. Wie kénnte Nachhaltigkeit deiner Meinung nach in der Gesellschaft besser verankert werden?
Offene Frage, n=507, m=481, Top 10 Antworten, Angaben in absoluten Nennungen.
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Junge Menschen wiinschen sich eine griine und lebenswerte Zukunft,
in der die Natur von allen Seiten geachtet wird und ein
friedliches Zusammenleben moglich ist

Die Welt ist Griiner (politisch / - cc
kulturell) geworden

Die Umwelt / das Okosystem ist intakt - 46
Die Welt ist friedlich / Frieden . 33

Ich méchte keine Zukunftsangst haben I 19
Die Natur hat eine wichtigere I 18
Bedeutung fiir den Menschen

s
&-’ Es ist alles gut, so wie es ist I 15
.20
=+ q a
e Jeder achtet auf seinen eigenen Konsum I 15
<
'S Ich bin gesund I 14
M
= . .
w Die Zukunft ist lebenswert 12
Q
E Ich mochte in Freiheit leben I 12
G
C
§ 16. Beschreibe in einem Satz, wie die Zukunft aussieht, in der du gerne leben méchtest?
S Offene Frage, n=507, m=562, Top 10 Antworten, Angaben in absoluten Nennungen.
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Die Moglichkeit, zukiinftig im Bereich Klimaschutz / Nachhaltigkeit zu
arbeiten, ist fiir einen Teil der Befragten interessant. 7 Prozent wollen dies
jedoch auf gar keinen Fall

~

—

—

()]
o
o0
) —
* — ~
< <
e
.20 s
= 2 3
© o ¥
< "
N
-S S <, 3 3 <,
m CDFL — r? i i —
o ! n n
zZ NN =) o N TSN} o S o o
Iloo o o o o o o o
— | . . A | ' '
Q
O O N < O 0O N < O 0O N VW OWONT VWO N O WO N O WO N VWO NT O WO N OO N W o O
A H H H H NN NNN®MO OO0 S ST NN NN O OO O ONNNRNINGO©GOGDOGWOWOWO O O O

vt -
C
3 17. Zu wie viel Prozent kannst du dir vorstellen in deiner Zukunft im Bereich Klimaschutz / Nachhaltigkeit zu arbeiten? 0 = Du kannst es dir tiberhaupt nicht vorstellen, in diesem Bereich zu arbeiten.
S 100 = Du kannst es dir voll und ganz vorstellen, in diesem Bereich zu arbeiten, Zahleneingabe von 0 bis 100, n=507, m=435, Angaben in Prozent.
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Nur wenige der Befragten (5 Prozent) sind bereits bei einer Demonstration
von Fridays for Future mitgelaufen

5%

Obwohl die Studienergebnisse
zeigen, dass ein recht
ausgepragtes Bewusstsein fur
Nachhaltigkeit und
Klimaveranderungen besteht,
haben erst 5 Prozent der
Befragten bei einer Fridays for
Future-Demonstration
teilgenommen.

81%

mJa = Nein = keine Antwort

18. Bist du schon mal bei einer Demo von Fridays for Future mitgelaufen?
Offene Frage, n=507, m=434, Angaben in Prozent. 38
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Fast 50 Prozent gehen davon aus, dass Fridays for Future Einfluss auf die
zukiinftigen Veranderungen in einem Land haben wird

Spannend ist, dass jedoch fast 50 Prozent
glauben, dass Fridays for Future und die
damit in Verbindung stehenden
Demonstrationen und Aktionen die
Zukunft mit beeinflussen werden.

Dies zeigt, dass ein Bewusstsein fur eine
Thematik nicht zwangslaufig eine
Verhaltensveranderung nach sich zieht
und verdeutlicht, welche Diskrepanz
zwischen Wissen und Handeln bestehen.

47%

mJa = Nein = keine Antwort

Zukunft der Nachhaltigkeit

19. Glaubst du, dass Fridays for Future die Zukunft verandern wird?
Offene Frage, n=507, m=434, Angaben in Prozent. 39
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Der iberwiegende Teil der Befragten waren Studierende mit
einem Durchschnittsalter von 23,36 Jahren

‘ Mittelwert 23,36 Jahre

16,4
16,6

10,7

7,7
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14.15.16.17.18.19.20.21.22.23.24.25.26.27.28.29.30.31.33.34.35.36.37.38.39.

20. Bitte gib dein Alter an: Offene Eingabe zwischen 10 und 39 Jahren, n=439, Angaben in Prozent.

Soziodemographie
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Der uiberwiegende Teil der Teilnehmer/innen studiert. Nur wenige Schulen
haben die Befragung an ihre Schiilerinnen und Schiiler weitergeleitet

Hochschule / Universitat - 79,5 %

Realschule 3,7%
Sonstiges 1,2 %
Gymnasium 1%

FOS / BOS / Fachschule 0,8 %
Mittelschule 0,2%

Fehlend I 13,6 %

21. Welche Schulform besuchst du aktuell? Einfachauswahl mit halboffener Ausweichkategorie Sonstiges, n=507, m=432, Angaben in Prozent.

Soziodemographie
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Mehr als 50 Prozent der Befragten kommen aus Biberach oder dem
Landkreis. Ulm und Neu-Ulm sowie die angrenzenden Landkreise bilden
weitere knapp 30 Prozent ab

Stadt Biberach - 47,7 %

Stadt Neu-Um I 14,6 %
Stadt Ulm I 10,5 %
Landkreis Biberach I 7,3%
Alb-Donau-Kreis I 3,4%
Sonstiges | 1,5%
Fehlend I 15 %

22. Zu welcher Stadt / welchem Landkreis gehort deine Schule / Universitéit?
Einfachauswahl mit halboffener Ausweichkategorie Sonstiges, n=507, m=431, Angaben in Prozent.

Soziodemographie
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Die Generation Z besitzt oftmals ein hohes technisches Verstandnis,
setzt aber auch auf personliche und direkte Kommunikation

der Angehorigen der Generation Z mochten in ihrer Arbeit mit hochmodernen
80 (y Technologien arbeiten. 97 % sind davon Uberzeugt, dass Technologiekompetenz
fur ihre tagliche Arbeit wichtig ist.

0 mochten eine Arbeit austiben, welche sinnstiftend ist und Gber die Bezahlung
45 A hinaus Bedeutung hat. 38 % geben an, dass sie fir ein Unternehmen arbeiten
wollen, welches sozial oder 6kologisch Verantwortung tibernimmt.

38 (y mochten ihre Arbeitszeiten so legen, dass sie ihre eigenen Interessen verfolgen
O undihren Tagesablauf / ihr Privatleben darauf anpassen kénnen.

Gleichzeitig 75 (y direkt von anderen Kollegen/innen und Mitarbeiter/innen lernen
mochten 0 und weniger online geschult werden.

Ledig- 1 1 0/ der Generation gehen davon aus, dass Maschinen Mitarbeiter in der
lich O Arbeitswelt vollstindig ersetzen werden.

Quelle: Dell Technologies 2018.
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Die Generation Z wiinscht sich einen sicheren und zukunftstrachtigen Job
bel gleichzeitig hoher Flexibilitat in der Arbeitsgestaltung

Arbeitnehmer der Generation Z mit Begriffen wie Mindestlohn und sozialer Grundsicherung grolRgeworden sind.
Die zunehmende Kluft zwischen Arm und Reich fiihrt in Teilen auch zu einer zunehmenden Unsicherheit in
Bezug auf den Arbeitsmarkt. Der Wunsch nach Arbeitsplatzsicherheit ist hoch.

- |

» Analysen aus Uber 11 Millionen Umfragekommentaren von Unternehmensbefragungen zeigen, dass junge l\
P

s

» Auch wenn die Generation Z oftmals sehr souveran auftritt, fihlt sie sich zunehmend schlecht fiir den Arbeitsmarkt
vorbereitet und sucht nach Orientierung. Klassische Berufe und Rollenbilder werden wieder interessanter.

AlE

e
: » Wenig Arbeit, viel Freizeit, viel Einkommen — dies wird der Generation Z oftmals unterstellt. Tatsachlich wiinscht sie
i sich jedoch eher eine zunehmende Flexibilisierung der Arbeitszeit und Arbeitsplatzsicherheit.

» Die Zufriedenheit mit einem Arbeitgeber nimmt seit der Generation Y (Millenials) weiter ab. Dies tritt vor allem dann |
ein, wenn Mitarbeiter/innen nicht das Gefiihl haben, ihre eigenen Fahigkeiten ideal einbringen zu kdnnen.

Py > Weltoffenheit, Toleranz und Gleichstellung haben fiir die Generation Z eine libergeordnete Wichtigkeit.
g Gleichzeitig haben sie Angst, wegen sexueller oder religioser Orientierungen diskriminiert zu werden.

»
ek

» Die Generation Z ist die erste Generation, die sich von Nachhaltigkeitsfragen in einem groflen MaRe betroffen fiihlt
und einen unzureichenden Umgang damit als hohere Gefahr wertet als Krieg oder gewalttatige Konflikte.

Quelle: Albert et al. 2019; Bodo et al. 2016; Kahn 1990; Klaffke 2014; Peaken 2019a; Peaken 2019b.
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Maoglichkeiten fur Unternehmen, sich unter Nachhaltigkeits-
aspekten auf die Anforderungen der Generation Z einzustellen

Identifikation und Sinnstiftung schaffen:
Kooperationen mit sozialen Einrichtungen, welche bspw. durch Kompensationszahlungen
unterstlitzt werden. Mitarbeiterengagement zu Unternehmensengagement machen.

Flexibilisierung der Arbeitszeit und des Arbeitsortes:
Ermoglichen von Home-Office, Aufhebung (sofern moglich) von Kernarbeitszeiten,
Flihrungskrafte in Teilzeit, weitere Forderung der Vereinbarkeit von Familie und Beruf.

Ermoglichung der Nutzung von modernen Technologien, aber auch bspw. dem eigenen
Smartphone wahrend der Arbeitszeit (gemeinsame Regelungen festlegen).

Forderung der Mitarbeiter:
Forderung durch Fort- und Weiterbildungsangebote sowie Qualifikationserweiterungen.
Nicht nur fachliche Férderung, sondern auch Forderung personlicher Kompetenzen.

Arbeitsplatzsicherheit schafft Zufriedenheit:

| Verwendung von modernen Technologien:
I Vermeidung von Zeitvertragen und befristeten Beschaftigungsverhaltnissen (sofern moglich).
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Herzlichen Dank
fur Thr Kommen!

Das diesem Bericht zugrundeliegende Vorhaben wurde mit
Mitteln des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung
unter den Forderkennzeichen 03IHS024A und 03I1HS024C
gefordert.
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Kontakt - Teilprojekte und Teilprojektleitungen

Prof. Dr. Wilke Hammerschmidt Prof. Dr. Julia Kormann Prof. Dr.-Ing. Martin Becker Prof. Dr.-Ing. Roland Koenigsdorff

Professor fiir PR und Marketing- ?Gggﬁgsl’i[?gigﬁitn fur Studium und Lehre, Prorektor firr Forschung und Transfer Geschéftsfiihrende Leitung des Instituts
kommunikation Leiterin des Zentrums fiir interdisziplinar- groggszur |rrt1 Fac?gebletdl\/éSR—T(_achnlk, Lur Sebauge— un_d IIEnerg_lesysteme (IGE_)
ST es, internationales und engagiertes ebaudeautomation und Energie- rofessur Energie-Ingenieurwesen sowie
-Mail: Lernen management Energie- und Gebaudesysteme
wilke.hammerschmidt@hs-neu-ulm.de
E-Mail: E-Mail: E-Mail:
Phone: julia.kormann@hs-neu-ulm.de becker@hochschule-bc.de koenigsdorff@hochschule-be.de
07319762 1544
) Phone: Phone: Phone:
Blro: Haus A, Raum A.1.42 07319762 1100 07351 582 859 07351 582 255
WileystraRe 1 Biro: Haus A, Raum A.2.10 Biiro: Haus D, Raum D4.29 Biiro: Haus D, Raum D4.30
89231 Neu-Ulm WilevstraRe 1
85'9%31 rlsl eS—UIm Karlstrale 11 Karlstrafle 11
88400 Biberach/Riss 88400 Biberach/Riss

50



mailto:wilke.hammerschmidt@hs-neu-ulm.de
mailto:Wilke.Hammerschmidt@hs-neu-ulm.de
mailto:becker@hochschule-bc.de
mailto:koenigsdorff@hochschule-bc.de

Y

Kontakt - Befragungsdurchfithrung
Jens Boscheinen (M.A.) Laurens Bortfeldt (M.Sc.)
Wissenschaftlicher Mitarbeiter der Hochschulleitung - _ _ _ L _
Bereiche Nachhaltigkeit und digitale Kommunikation Wissenschaftlicher Mitarbeiter im Institut
fur Gebaude- und Energiesysteme
Verbundprojekt InnoSUD - CSR Innovation Circle Verbundprojekt InnoSUD - Transfer Forschungs-
E-Mail ergebnisse transdisziplinar in der Energiewende
-Mail: jens.boscheinen@hs-neu-ulm.de .
Phone: 0049 731 9762 1206 E-Mail: bortfeldt@hochschule-bc.de
o Phone: 0049 7351 582 276
WileystrafRe 1
892:};1 Neu-Ulm Karlstrafle 11

88400 Biberach/Riss -
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